Sammanfattning

Bakgrund

Sedan boxvinerna introducerades pa Systembolaget 1996 har Systembolagets vin-
forsaljning okat fran 1,7 liter ren alkohol per invénare 15 ar och aldre till 3,2 liter 2014,
det vill sdga i det narmaste fordubblats. Under samma tid 6kade forsiljningen av
boxviner bade i volym och marknadsandel och stér idag for drygt hélften av vin-
forsédljningen pa Systembolaget.

Det overgripande syftet i denna rapport har varit att besvara fragan om introduktionen
av boxviner har bidragit till uppgéngen i vinforséljningen och i sa fall, med hur mycket.

Fragestillningar

Finns det ett samband mellan andelen vin som siljs som boxvin och Systembolagets
totala vinforsiljning och i sa fall hur starkt 4r sambandet?

Finns det ett samband mellan priset pa boxviner och Systembolagets totala vin-
forsaljning och i sa fall hur starkt ar sambandet?

Hur stor andel av den 6kade vinforséljningen kan tillskrivas introduktionen av boxviner
och vilken betydelse har pris respektive forpackning?

Hur ser utvecklingen ut i Sverige i forhallande till vara nirmaste grannlander Finland
och Norge?

Dricker de som koper boxviner mer vin och alkohol totalt sett 4n de som koper vin pa
flaska och de som koper andra alkoholdrycker?

Har de som kdper boxviner nagon speciell sociodemografisk eller socioekonomisk
profil?

Resultat

Vinforsiljning

Introduktionen av boxviner har lett till att vinférsdljningen pa Systembolaget 6kade
med ungefar 40 procent mellan 1996 och 2014.

Uttryckt i liter ren alkohol per invanare 15 ar och dldre innebar detta att forsaljningen
av vin ar 2014 blev ungefar 0,7 liter hogre pa grund av boxvinsforsaljningen.

Med utgéngspunkt fran en skattad 6kning pa 0,7 liter foljer att i genomsnitt
konsumerades ca 3 glas vin extra per ménad och invanare 15 ar och dldre under 2014,
som ett resultat av forsiljningen av boxviner.

Priset pa boxviner har paverkat den totala vinférsdljningen med en skattad pris-
elasticitet pa -0,7 det vill sdga en nedgang i boxvinspriset med 10 % forviantas 6ka den
totala vinforsaljningen med 7 %.



Den prissankning som ar forknippad med boxvinernas inforande har darmed lett till en
okning av vinforsiljningen pa Systembolaget med 0,47 liter per invanare 15 ar och idldre
vilket utgor 67 procent av den totala skattade 6kningen av vinforsiljningen som box-
vinerna har lett till.

Resterande del av boxvinseffekten dvs. ca en tredjedel (33 %) ar troligen orsakad av att
forpackningen stimulerar till stérre inkép genom att den innehéller mer vin och ar
relativt enkel att frakta.

Att priset har haft betydelse far stoéd av jamforelsen med Finland som borjat sdlja box-
viner utan betydande méangdrabatt och dar forsaljningsokningen av vin var klart mindre
an i Sverige.

Det fanns inga tecken pa att den 6kade vinforsiljningen som kan kopplas till boxviner
skulle motsvaras av minskad forsiljning av andra alkoholdrycker eller av minskad
inforsel av vin fran utlandet.

Kopare av boxviner

Av de som handlar pa Systembolaget koper 18 procent boxviner sett till en 30-dagars-
period och denna grupp koper mer vin dn de som koper vin pa flaska.

Jamfort med 6vriga kunder pa Systembolaget, karakteriseras boxvinsképarna av att de i
storre utstrackning: ar kvinnor, har hogre utbildning, ar dldre samt dricker mer alkohol
och oftare.

En hog andel kvinnor och hogutbildade ar dock inget specifikt for boxkopare utan giller
for hela gruppen vinkopare.

De som koper boxvin dricker narmare 50 procent mer vin dn de som koper vin pa flaska
och ungefar lika mycket av andra alkoholdrycker. Totalt sett dricker boxvinsképarna 30
procent mer alkohol.

Boxkdparna dricker bade vin och alkohol totalt sett, vid fler tillfillen an de som kopt vin
pé flaska.

Boxkdparna berusningsdricker inte oftare dn de som koper vin pa flaska
Kvinnor och mén som koper boxvin dricker lika mycket vin.

Daremot framkom att kvinnor som koéper boxvin drack relativt mycket alkohol jamfort
med kvinnor som koper annan alkohol — ett resultat som inte var lika tydligt bland
man.

Slutsatser

Vinkonsumtionen i Sverige dr idag hogre som ett resultat av att boxviner borjade séljas.

Det ldga priset pa boxviner star for merparten av effekten men dven forpackningstypen
har bidragit till okningen.

Mediabilden av att boxviner skulle konsumeras i storre utstrackning av kvinnor an av
man fick inget entydigt stod.

Bilden av att boxkdpare dricker mer vin dn de som koper vin pé flaska har daremot
bekraftats.



Data och metod

» Eftersom det inte varit mgjligt att tillampa en experimentell forskningsdesign dar
utvecklingen i ett slumpmassigt experimentomrade (dar man borjar sélja boxviner)
jamfors med ett kontrollomrade (utan forséljning av boxviner) har flera olika typer av
ansatser anviants for att belysa fragestillningen ur olika perspektiv.

» T huvudsak analyserades boxvinsforséljningens utveckling med tidsserieanalys i
kombination med analyser av sjdlvrapporterade uppgifter om kop av boxviner pa
Systembolaget utifran data i en stor befolkningsundersokning.

» Tidsserieanalyserna utgar fran uppgifter om forsiljningen pa Systembolaget for
perioden 1996—2014 med vinforsiljningen uppdelad pa boxviner och 6vriga viner.
Analyserna genomfors pa bade kvartalsdata och arsdata.

= Analyser av sjidlvrapporterade uppgifter om alkoholvanor och alkoholinkép med fokus
pa boxviner baseras pa data fran CAN:s Monitormatningar och drygt 40 000 intervjuer
genomforda under perioden 2013—2015.



